
























































































































































































































































































































































































































Christou， E.(20田)"Heritage and Cultural tourism: a marketing-forced approach"， 
in Sigala， M. and Leslie， D. (eds.) LHたmatiollalCultural Tourism: mallagement， 
1mρlicatiols alld cases， Elsevier Butterworth-H巴inemann
ドリルプロジェクト編(2010)rアニメ&コミック 聖地巡礼 NAVI~ 飛鳥新社。
H巴wison，R. (1987) T，'he Heritage Industry: Britaill il a Climate 0/ DecliIlle， Methuen. 
金武創・仮本崇(2005)r文化経済論』ミネルヴァ書房。
前回勇編(1999)r現代観光総論第2版』学文社。
Mak. ]. (2004) T，'ourism alld T'he Ecollomy， University of Hawaii Press.瀧口治・藤
井大司郎監訳(2005)r観光経済学入門』日本評論社。
McKercher， B. and Cros， H. (加02)ClIltural Tourism: TJze Partllersh必Betweell
T'ourism alld Cultllral Heritage MallagelJlelt，， Routledg巴
McKerch 巴r， B. and Cros. H. (ω20∞03ω) “ T 巴白st廿inga cultural tourism t匂ypo叶logy"
bル1品M伽emati山0ωIlalσJouげ川f灼仰J刀wl0/ TOlμtげ川川rηげis抑1刀1Reωseωarch， 5 (1) 
美甘子(2009)r辰女 私の愛する戦国武将』ビジネス社。
Mont巴magno，G. (2002)“Heritage and Tourism'¥in Rizzo， I.and Towse， R. The 











小野健吉(2006) I遺跡整備の変化と観光問題J r観光考古学記録と展望 日本の遺跡
の活用と観光を考える2005.1国際興業文化事業部。
Richards， G. (1996)“The Scope and Significanc巴ofCultural Tourism" ， in Richards， 






Smith， M. K. (2003) 1ssues in Cultural TOllrislJI Stlldies， Routl巴dge.
Throsby， D. (2001) EcOl/omics al/d CUltllre， Cambridge University Press.中谷武雄・
後藤和子監訳(2002) r文化経済学入門』日本経済新聞社。
宇野常寛(加08) rゼロ年代の想像力』早川書房。









































2008年12月1日。 http://www3.boj.or.jp/niigata/shiryou/ geturei/ g2009/keizaikouka 
pdf 2010年8月30日最終確認。
9)文化のグローバル化の視点から見れば、文化遺産を文化財指定(登録)する、ある
いは陛界文化遺産笠録するというプロセスのなかに歴史解釈をめぐる政治問題が洛
んでいる。文化遺産観光もその影響から免れないが、紙面の制約から本論文はこの
点を検討していない。バターナリズムの問題も含めて別の機会に議論したい。
「歴女」の文化遺産観光
Smith (2003)参照。
10)岡本(2010)によれば、大河ドラマ等と異なり、アニメ聖地巡礼者はテレビの本放
送が終了しでもゆかりの地を尋ねる人数は減少しないこと、メディアによる宣伝な
しにファンがその場所を探し出して訪問するという特徴がある。
11)文化遺産体験の深さや文化遺産に対する親密さという点を比較すれば、歴女と
NHK大河ドラマに触発された中高年世代の観光客は共通点があるのかもしれない。
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